IYF9 77 (Tinder) D F|

A
i
rn

B9 a7 7—MAE

REME
REEXHR LY MMEBRE
REXR TinderzF|ALI-CLEDHDHELX
SRS 20264251 H ~202642F15H
REFE A E3—FIMNRAE (UZORY—2 0T H (M EFIR)
HEANE 3004

RERNRE &
Al

B1%£1504 . xE150%

REXNRE F

1A
[

18m~40{KLLE

REXRE th
15

e

XAREF LY A MEERETT.




1. HE=-DFEEHBEHZ TSN,

BEIRER EmEH | EE (%)

18~24m% | 106N | 35%

25~29m% | 90A 30%

30~34i% | 60A 20%

35~39m | 30A 10%

40m L L [ 15A 5%

(#255)

18~29RDEFERBMNEHRDE5%EHHTEY, Tinderd EH1—HF —BH20X THAH_ LA
HICRNHEREGYFEL .

—ATIORUELEDFIALEE TIS%HFEL . BLEVERIZBMESNATHET,

FEWBEN LMD ONTERGHSVWPIEEZRDLENEGLEEL-O. BEEOFH LA
BHICE =TT EUNERTHAZENCDBENGIFEABMNET

2. TinderzFf|AHT 2= KD BRI TT M ?

%

EIREX EEH | EE (%)

[BELGEN-T—MEFEL 135N | 45%




BRIGFED/NA—FF—HL 30A 10%
BROESRA-RAREREY 60A 20%
FTEE>THEWENBFE) 45N 15%
EYHZT DIRDAL 30A 10%
(#255)

ELEVEEETRELGRAN - T—MEFIELITIS%ERY , Tinder@ AL a7 JLIEFI FRIER A
BEICRNLTVWET,

MBRDEIRAMEYIPTESTFEEROTHEWIZEHESELEDSEELTEY. TvbT—
IDESHKRHOONDTRETT,

(BRI /S—rF—3EL1E10%ICEEF D= IEEEN T RT3 —F—MTIRAIYTF
AEEOTVRITEEARETT,

3. TYFUTTTIVITMMTI TS (L) REEREE?

EREX mEH [EE (%)
®|REE (0M) 120N | 40%
~1,000M 45N 15%

1,001~2,000M 30A 10%




2,001~3,000M |45A 15%

3,001 L L 60 A 20%

(#255)
MERE (OF) ITFALTLEEN40%ERL B EAREN THEZ HTinderi 5 TIEDFHHEA
RERESNTLET,

—AT. BEZHRDICI3,001ALLEIRELTLSEBL20%EY . vy FREZEIFH-HIZHEN
TIUOBRETATLEFALTWAI— YD —EHEFEET I ENDIYET,
ABENEEIZ DD LACIXRLTHEWIIRIFEINDZELDI—F—DOHERELEZFE
TO

il

4. TinderCIYFLEGLV-BEZ G WNV—BDORE I AIFZERLET

A
IR AR EEH | BE (%)
EEDBALFREABYAL 90A 30%
HERNMXAEN-BLTED 45 A 15%
FANILHZLTEENTND 75N 25%
HFELAABAEOTLVGEL 60 A 20%
RVATDEELEHLILYT ET- 30A 10%




(#255)

([BEEDBACEFRZENEBYLENNIO%TREELY . E—MNENRTATOHIMEELLS
Tinder® S E7HIBENFERBYICHYEL=,

RNTISANUAELTEIN TS IN25%EED . T IT4T1—F—DEEITLHmER
DESNEREGOTLET,

F= THFLAABHAEOTLVENIERLDHAB20%EY ., TOTA—ILTDE—FIMERE
DEEMIRAFET .

5. TwFEE FIFA-HIZITRL-CEIE? 20FT)

B EZ&#H | EE (%)
BEEOEECERRF-EALE) 140 | 35%
BEBNAXETEICHEERSES: 100€ | 25%
RAIAT I HMEEEAT - 60% 15%
RETATL(T—RMNE)ZEFA 408 10%
EIZHLLIKED $hE O L 1= 60E 15%
65D

[BEEOEE |A35%ThyTELY  MEMLGTE—LORENRLERINTLLIEA DL
VEJ,

MO TIEEBNMXETEICRESEIN25%LEL>THEY . EETHEHKRZH-NI-EDEE
REELRMELGVERTT,



FEIZAKLIKEQBE B OL- 1B EDTHEERDT7IO—FL—EDXFHERHELA . F
FTETATA—ILDEBREREZLZIENTYFERLDABELSNTLET,

6. MAETYYT I O=HITRELI-. EMMRIILGTTERIL?

ER mZEH | 2E (%)
BRAOVAVLTIT4IBEIES 60 A 20%
1B DEEZHEMICHELT: 105N |35%

JnUERZETHEHEERELHT 45N 15%

H£BRAMNSVEFITKOTLIKE 30A 10%
BARAETRHRAZRLEGEDR) 60A 20%
(23]

MEBDEEZRENICHELZIN35%ERLEL BRETIA/NILICEEZDITHIZIETA
VEBEEDIFITATIITNRBAZFHTHAHEANERAENELS-,

F.0BBATAULTIT4ITRBERI1D20%ELE->THY , B EFBLEMESNTVE
ERS

—ATIRAREZRELI-IBE20%EY ., B ICHATEINMET TIANEYRZ 50 ERETT D0 IR
BIZHES2TWAIENDOMNYET,



7. TinderTwyFLAMNO-[E. KHOVIZFIALTHSWLV T H-
=7)l&?

E R EE#H | EE (%)
Pairs (R7—X) 105N 35%
With (™4 X) 75N 25%
tapple (Zv 7 L) 60A 20%
ZTOMDTYF T T T 30A 10%
D7 TIIEF AL TLVEL 30A 10%
€:57)

KRHOYIZFIBALTHEWOTho=7TJELTIX, TPairs(R7—X) 1H35% TR Z EHYEL
1=o

ERZRABOEEHZSEY, A OEBLEVBTIYYFUILOTVRSIFEIATOET,

RNTHEERDIWith (74 X) 15325% ., [UEEIZH = Z Sl tapple (By T L) 15320% &k LN T
BY.BEOEMIZELETEEDTIIABITIT A1 —F—AZIMERMMNBAEICRNTE
ERS



	マッチングアプリ（Tinder）の利用実態に関するアンケート調査 
	 
	調査主体 
	当サイト独自調査 
	調査対象 
	Tinderを利用したことのある男女 
	調査期間 
	2026年2月1日〜2026年2月15日 
	調査方法 
	インターネット調査（クラウドソーシングサイトを利用） 
	調査人数 
	300名 
	調査対象者 性別 
	男性150名、女性150名 
	調査対象者 年齢 
	18歳〜40代以上 
	調査対象者 地域 
	全国 
	 
	※本調査は当サイト独自調査です。 

	 
	1. あなたの年齢層を教えてください。 
	2. Tinderを利用する最大の目的は何ですか？ 
	3. マッチングアプリにかけている（いた）月額料金は？ 
	4. Tinderでマッチしない・出会えない一番の原因は何だと感じますか？ 
	5. マッチ率を上げるために工夫したことは？（2つまで） 
	6. 無課金でマッチするために実践した、最も効果的な方法は？ 
	7. Tinderでマッチしなかった際、代わりに利用して出会いやすかったアプリは？ 


